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Kantar, Unilever Ice Cream Sweden Tracking report, 15/11-2021. CMJ, Nordic Brand Tracker + Brand Power Results, Q3 2023
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Källor: Nielsen Ranking IC 2023 (Groc Swe+Service, OOH singles), Nielsen L12W w36 2024, Baseline Sales GR+SERVICE Dessert, GM ref card YTD data Sales Unit - May 2024, Daim Brand 
Performance (Mondelez), Kantar BrandZ Brand Equity Report 2023





Källor: CMI UL IC Licensing Sweden Report, Top Ice Cream Trends 2024 
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1) CMI UL IC Licensing Sweden Report, Top Ice Cream Trends 2024 
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INDULGENT 
DELIGHTS 

37%

EVERYDAY 
FAVOURITES

8%

FUEL UP
19%

BONDING
& SHARING

9%

MINDFUL CHOICES
4%

REFRESH & 
REVIVE

23%















Äntligen kommer Solero Exotic som 5,5L kulglass!

Len vaniljglass med swirls av den 
ikoniska Solero Exotic såsen: Ananas, 

Mango, Persika & Passionsfrukt

UTÖKAR 
SORTIMENTET MED 

FRÄSCHA & FRUKTIGA 
SMAKER

STYCKSAKEN ÄR 
STORSÄLJARE

VÄLKÄNT OCH STARKT 
VARUMÄRKE

Storlek: 5,5l
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UTOPIA
OUR MOST MULTI-SENSORIAL DOUBLES 
LAUNCH YET



MAGNUMS 2025-NYHETER: DEN MEST DIFFERENTIERADE OCH 
PREMIUM MAGNUMUPPLEVELSEN NÅGONSIN

Knapriga inklusioner

förhöjer upplevelsen

genom med textur och

smak.

PREMIUM-
INKLUSIONER 

5

Vår marmorerade glass 

skapar en unik visuell

och sensoriell

upplevelse där ingen

tugga är den andra lik.

NY ARKITEKTUR: UNIK 
MARMORERING

1 4

“KNÄCKANDE” 
CHOKLAD

Magnums ikoniska

choklad med vårt

signatur knäck.

FANTASTISKA 
SÅSER

Våra nya såser är

framtagna av 

såsexperter för att spela

tillsammans med 

smakerna för att skapa

den ultimate Magnum 

Double-upplevelsen.

3

Vi adderar nya smaker

till premium-glasspinne-

segmented för att fler

konsumenter ska kunna

hitta sin favorit.

INKREMENTELLA SMAKER 

2



VI PRESENTERAR STOLT



SALT HASSELNÖTSÅS

EN MARMORERING AV KAKAO-HASSELNÖT 

OCH KARAMELLISERAD MANDELGLASS

BITAR AV HASSELNÖT, 

MANDEL OCH PISTAGE

DOUBLE

VIT CHOKLAD



UTOPIA DOUBLE HAZELNUT 85ML

KATEGORIVÄRDE PÅ KUNDNIVÅ

RSP: 31 SEK
Storlek: 85 ml
EAN: 8711327667174

Nötiga smaker
trendar

Spännande
arkitektur

Sökningar efter hasselnöt (Nutella +8% YoY), 
pistage (+46% YoY) och mandel (+16% YoY) 

kopplat till glass är bland de snabbast växande

Den nya marmorerade arkitekturen skapar en helt

ny upplevelse för den som äter glassen genom att

mixa texture och smaker på oväntade sätt.

Inkrementell
smak

Segmentet premiumglasspinnar saknar för 

närvarande ett hasselnötsalternativ.

Vit choklad
levererar

De senaste 2 åren har de bäst presterande nyheterna

på den Svenska marknaden varit Magnum-glassar

täckta av vit choklad. Sökningar på vit choklad kopplat

till glass har också ökat med 23% YoY.

EN MARMORERING AV KAKAO-HASSELNÖT OCH KARAMELLISERAD MANDELGLASS, DOPPAD I EN SALT 
HASSELNÖTSÅS OCH TÄCKT AV MAGNUMS KLASSISKA VITA CHOKLAD MED BITAR AV HASSELNÖT, MANDEL OCH 
PISTAGE



KÖRSBÄRSSÅS

EN MARMORERING AV 

SVARTVINBÄR-HALLONGLASS OCH 

PANNAGLASS

MJÖLKCHOKLAD

BÄRBITAR

DOUBLE



UTOPIA DOUBLE CHERRY 85ML

CHERRY IS A FLAVOR THAT WAS TRENDING 
IN ADJACENT CATEGORIES 2023 & 2024*

RSP: 31 SEK
Storlek: 85ml
EAN: 8711327663961

Trendig smak

Spännande

arkitektur

Den nya marmorerade arkitekturen skapar en helt

ny upplevelse för den som äter glassen genom att

mixa texture och smaker på oväntade sätt.

Driver 
inkrementalitet

Bärsmaker växer +48% i värde YTD wk28 

drivet av Magnum Euphoria

EN MARMORERING AV SVARTVINBÄR-HALLONGLASS OCH PANNAGLASS, DOPPAD I EN 
KÖRSBÄRSSÅS OCH OMSLUTEN AV MAGNUMS KLASSISKA MJÖLKCHOKLAD MED 
BÄRBITAR  

Körsbär kopplat till glass är en av de snabbast

växande sökningarna på google (+22% YOY)*, 

men det finns väldigt få alternativ på marknaden

*GOOGLE TRENDS 2024



Nytt unikt sortiment i Magnumboxen

CARAMEL & NUTS
EAN: 8000920596708

MINT
EAN: 8712100864940

WHITE CHOCOLATE & COOKIES
EAN: 8717163691618

• 5 av 10 toppsäljande artiklar kommer från Magnum

• En Magnumbox roterar nästan 2 ggr snabbare än spelare nr 3 & 4 (nr 1 
GB, nr 2 Magnum)*

• Därmed finns en efterfrågan om nytt sortiment med nyheter och 
storsäljare från förr.

• Exklusiva artiklar kommer att erbjudas endast i Magnum boxarna

Källa: Nielsen Ytd 10 sept 23’



2025



B&J’s är ett vinnande varumärke som med sin 
unikhet och ikoniska portfölj bidrar till 
marknaden!

B&J‘s +1,1% val chg YTD 
on total IC market with 

13,5% Value share

Source; Nielsen SE (end 08-SEPT-24)

B&J‘s is nr 1 in Super 

Premium with 44,3% 
Value share YTD

Cookie Dough is the #1 
best selling SKU in SP, or 

#3 within Dessert



Tredelat uppdrag
Vår unika affärsmodell



Open chain cocoa 
sourcing

All Brownies are produced 
with Open hiring policy



Ben & Jerry’s Strategi 2025

Erbjuda mer GLÄDJE & RÄTTVISA
för våra FANSMÅL

PRIO-
RITERINGAR

DRIVA ÖKAD KATEGORITILLVÄXT 
MED SNACKING

DRIVA UPPGRADERING GENOM 
UBER INDULGENCE

DRIVA VEGANSKT MED 
AKTIVISM OCH PARTNERSKAP

Alltid bästa möjliga glass gjord på bästa möjliga sätt

UPPNÅ TILLVÄXT FÖR BÄSTSÄLJARE 
– AKTIVERA KLASSISKERNA

ÖKA PENETRATION 



Ultimate Indulgence är vår prioriterade värdedrivare inom
kategorin

Främsta
anledningen att
köpa glass

Långsiktiga
drivkraften bakom

premiumisering

B&J’s behöver fortsätta I sin roll att driva kategoritillväxt genom indulgence-ledd premiumisation



It will, it will CHOC YOU!

Vegansk Fairtrade 
vaniljglass

Fudge Browniebitar

Fylliga hallon-virvlar

Andel av försäljningen
går till Mercury 

Phoenix Trust mot 
AIDS

OBS: Förpackningsbild ej slutgiltig



Bohemian Raspberry

• Andel av försäljningen går till Mercury Phoenix Trust, vilken inrättades till Freddies ära 
för att bekämpa AIDS över hela världen

• Queen är högaktuella med 52,6 M lyssnare per månad, rankas #42 världen över.* The 
första månaderna efter premiären av filmen the Bohemian Rhapsody, hade Queens 
låtar ökat med 333% i antal streams på Spotify, varav över 70% av dessa lyssnare var 
under 35 år, dvs. stor andel lyssnare i målgrupp och möjligheter att nå nya fans. ** 

• Bärsmaker växte 8 gånger snabbare än totala stycksaker i Sverige under 2023 +39% vs 
+5%.***

• 55% av B&J’s icke-köpare (T2B) skulle köpa Bohemian Raspberry, vilket visar stor
potential att driva prövoköp och rekrytera nya fans. ****

• Unik förpackningsdesign sticker ut i hyllan - 60% av köpbesluten som tas inom glass är
spontana. 

RSP: 75 SEK
Storlek: 465 ml
Tillverkas i: Hellendoorn, NL 

*Endast en rekommendation. Återförsäljaren ansvarar för prissättningen.

Ben & Jerry’s & Queen går ihop för att fira att en klassisk fan-
favorit kommer tillbaka, samtidigt som Mercury Phoenix Trust 
stöttas. 

Källor: * Spotify w 27 2024 ** https://newsroom.spotify.com/2019-01-03/queen-will-queen-
will-rock-you-and-your-kids-and-their-kids/ *** Nielsen Answers Grocery + Service SE **** 
Nielsen Consumer Survey UK



Brookieees & Cream
Krämig vaniljglass

Brownie degbitar

Gyllene kakvirvlar

Vita 
chokladsmakande

bitar



Brokieees & Cream

RSP: 75 SEK
Storlek: 465 ml
Tillverkas i: Hellendoorn, NL 

*Endast en rekommendation. Återförsäljaren ansvarar för prissättningen.

Inspirerad av baksensationen Brookies presenterar vi Brookieees & 
Cream, en perfekt kombination av brownies och cookies med en
Ben & Jerry’s twist. 

• Brownies + Cookies = Brookies. Intresset för s.k. Fusion Baking spirar på sociala medier och 
konsumenterna vill inte missa senaste trenden och riskera FOOODMO* 

• En ny studie visar att tre av fyra känner s.k food-related FOMO. Studien visade även att
social medier influerar starkt vilka recept användarna väljer att laga, samt att 75% känner
ett begär efter mat de ser online.**

• 49% av B&J’s icke-köpare (T2B) skulle köpa Brookieees & Cream, vilket visar stor potential 
att driva prövoköp och rekrytera nya fans. *

• Ben & Jerry’s satsar stort på konceptet och 
fler spännande format är på gång.

* Food-related FOMO **The Rise Of 'FOODMO': Fear Of Missing Out On Trendy Food Is Rampant On Social Media (studyfinds.org) *** 
Nielsen Consumer Survey UK

https://studyfinds.org/foodmo-food-trends/?nab=1


Glass med ett uppdrag

Gräddglass

Andel av försäljning
går till entreprenörer
med flyktingbakgrund

Fruktiga mango-virvlar

Bitar med vit 
chokladsmak

OBS: Förpackningsbild ej slutgiltig



Sweet Mango Memories

• Andel av försäljning går till entrepenörer med flyktingbakgrund. 

• Mangoglass är en sökterm som ökat med 41% YOY, vilket visar på ett ökande intresse för 
smaken.*

• 48% av B&J’s icke-köpare (T2B) skulle köpa Sweet Mango Memories, vilket visar potential 
att driva prövaköp och rekrytera nya fans.**

• Smakkombon mango & vit choklad är ett bevisat framgångsrikt koncept, t.ex. Magnum 
Sunlover stycksak var bäst säljande glassnyheten 2023. ***

• Friska och fruktiga smaker med vit choklad fortsatt stort 2024. Magnum Euphoria stycksak
(Hallon, citron och vit choklad) är hittills den bäst säljande glassnyheten 2024.****

Sources: * PDC Trends Discovery Ice Cream June 202 SE ** Nielsen Consumer Survey UK
**Nielsen GROCERY + SERVICE  Sales Value FY2023 **** Nielsen GROCERY + SERVICE Sales Value YTD w 24 2024  

RSP: 75 SEK
Storlek: 465 ml
Tillverkas i: Hellendoorn, NL 

*Endast en rekommendation. Återförsäljaren ansvarar för prissättningen.

Vi följer upp den framgångrika lansering av Sunny Honey Home 
och introducerar Sweet Mango Memories. 
För andra året har vi skapat en pint tillsammans med Up 
Collective deltagare. 







AW change 
Same EAN 

New CU 
EAN

New TU 
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S T R A C C I A T E L L A

C O F F E E

P I S T A C H I O C O O K I E S  &  C R E A M

C A N D Y F L O S S

M I N T  C H O C O L A T E

S O E L R O  E X O T I C W A L N U T

B A I L E Y S

T I R A M I S U B A N A N A  C H O C

S T R A W B E R R Y B R O W N I E V A N I L L A D U L C E  D E  L E C H E

C H O C O L A T E  H A Z E L .T I V O L I

W A T E R M E L O N
S A L T  C A R M E L

&  V A N I L L A

5 . 5 L  P O R T F Ö L J



2 . 4 L  P O R T F Ö L J

C I T R O N  S O R B E T J O R D G U B B S  S O R B E T M A N G O  S O R B E T P A S S I O N S F R U K T  S O R B E T H A L L O N  S O R B E T

K O K O S N Ö T V A N I L J S V A R T V I N B Ä R  S O R B E TÄ P P L E  S O R B E T



D A I M O R E O T E X A S  P E C A N C H O I C E  T O F F E E M U D C A K E V A N I L L A  T R A D S A L T Y  L I Q U O R I C E

S T R A W B E R R Y P E A R  L F V A I L L A  L F N O U G H A T P I S T A C H I O R A I N B O W L E M O N  L I Q U O R I C E

R U M  R A I S I N C H O C O L A T E  T R A DC O F F E B L U E B E R R Y S T R A W B E R R Y  T R A D M A N G O - M E L O N
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